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Аннотация: Изучение влияния роста доли 
экспорта в мировой торговой системе, а также раз-
личных факторов, таких как: нормативные, страте-
гические, экологические и т.д. на эффективность 
экспорта приобретают в последнее время большое 
значение. Несмотря на то, что иностранными ис-
следователями проведен ряд работ, соглашений по 
влиящим факторам на экспорт и по классификации 
их класса так и не достигнуто.

Укрепление потенциала экономики, особенно 
ненефтяного сектора, а также вышеупомянутого экс-
портного сектора требуют многочисленных и деталь-
ных исследований. Таким образом, результаты иссле-
дования, приведенные в данной статье, могут быть 
использованы в качестве основного источника для бу-
дущих исследований в области ненефтяного экспорта.
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Abstract: The impact study of various factors such 
as growing share of exports in world trade system, as 
well as regulatory, strategic, environmental and etc on 
the efficiency of exports is gaining more and more im-
portance. Despite the fact that a number of works have 
done by foreign researchers, an agreement has not 
reached on the factors affecting and their classification. 
Strengthening the capacity of the economy, especial-
ly the non-oil sector, as well as the above-mentioned 
export sector requires numerous and detailed research. 
Therefore, the results of the research can be used as a 
primary source for the future studies in the field of non-
oil exports.
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1.  Введение
Почти все современные исследователи-эконо-

мисты пришли к единодушному выводу, что в раз-
витии мировой экономики важную роль играет 
экспорт. В странах, применяющих открытую эконо-
мическую политику с целью обеспечения устойчи-

вости социально-экономического развития, одним 
из главных направлений является укрепление по-
тенциала экспорта. В мире, за последние 30 лет, тор-
говля товарами и услугами увеличивается каждый 
год в среднем на 7%, достигнув 18 миллиардов 
долларов США. В дополнение в 2011 году эта сумма 
увеличилась до $ 4 трлн. В 1980-2011 годах разви-
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вающимся странам удалось увеличить свою долю 
мирового экспорта с 34% до 47%, и с 29% до 42% в 
мировом импорте [1, s. 45].

Возрастающая роль Азии в мировой торговле, 
увеличивающаяся роль услуг после измерений с 
добавленной стоимостью товара, резкое снижение 
цен на нефть на мировых рынках, нестабильность 
на мировых финансовых рынках, геополитические 
изменения и риски, увеличение населения мира и 
др. события привели к изменению глобальной эко-
номической среды, а также к обзору существующих 
возможностей, в особенности в нересурсном экс-
порте.

Главная задача Азербайджана, как экспортера 
карбогидрогена, которая уже не выходит за рамки 
мировых тенденций, заключается в увеличении 
экспорта нефти и минимизации зависимости от 
экспорта ресурсов. Таким образом, в настоящем 
исследовании были интерпретированы факторы, 
влияющие на рост экспорта (эффективности), теоре-
тическую концептуальную основу и подходы к клас-
сификации их класса в мировой практике.

2.  Теоретико-методологические основы 
исследования

Рост мобильности в общении с 1960-х годов, раз-
витие транспортной и логистической технологий 
способствовали ускорению глобализации торговли. 
Поскольку переход на глобальную рыночную ин-
теграцию и глобализацию играет доминирующую 
роль, экспорт играет важную роль, как важный 
фактор экономического развития. В этом процессе, 
в особенности развитые страны, открыли свою 
экономику для международной конкурентоспособ-
ности. Ссылка на этот подход в развитых странах 
способствовала росту экспорта в развивающихся 
странах Восточной Азии, а также устойчивому эко-
номическому росту, а затем к различным аспектам 
экономической эффективности в Восточной Азии.

Одним из первых признаков эффективности 
экспорта иностранной страны является объем 
экспорта. Факторы, которые определяют и влияют 
на конкурентоспособность стран во всем мире, 
это: эффективность предприятий (принадлежащих 
стране), на внутреннем и внешнем рынках, добав-
ленная стоимость и конкурентные преимущества. 
Множество факторов влияют на объемы экспорта, 
определяемые конкурентоспособностью на между-
народных рынках. Эта движущая сила процесса или 
события, называемая единой концепцией «фактор», 
которая почти идентична в разных словарях.

В зависимости от различных экономических 
показателей, количество факторов, влияющих на 
экспорт нефти и ее эффективность, с одной сто-
роны, заключается в том, что они имеют разные 

особенности, с другой стороны, невозможность 
очевидного превосходства их влияния, а также не-
возможность принять во внимание влияние всех 
факторов в процессе оценки. Это затрудняет при-
нятие решения в процессе математического выра-
жения и итоговой оценки. Именно поэтому процесс 
принятия решений о правильной оценке факторов, 
влияющих на увеличение экспорта ненефтяных ре-
сурсов, стал серьезным объектом экономических и 
статистических исследований. 

Увеличение объема экспорта и его эффектив-
ности практически невозможно без сотрудничества 
государства, экспортирующих компаний и науч-
но-экономического сообщества. Другими словами, 
следует серьезно изучить предложения и рекомен-
дации по продвижению экспорта, которые влияют 
на эффективность экспорта, а также, результаты ис-
следований должны быть на практике доступны для 
управления решениями.

Вопросы эффективности экспорта являются од-
ними из актуальных вопросов, привлекающих как 
интерес к науке (академической), так и к предпри-
нимательству. Учитывая растущую конкуренцию 
на внешних рынках, последние 40 лет большое 
внимание уделяется изучению влияния экспорта, 
управлению предприятиями, воздействию стратеги-
ческих и экологических факторов на эффективность 
экспорта в мировой торговой системе. Это долго-
срочное исследование также отражает актуаль-
ность темы. Существуют различные подходы к клас-
сификации факторов, влияющих на эффективность 
экспорта в научных источниках.

По мнению Ааби и Слатера, такими факторами 
(влияющими на экспорт) являются: технология, ры-
ночная информация, планирование, маркетинговые 
стратегии, размеры предприятия, навыки управ-
ления экспортом, конкурентоспособность предпри-
ятий, управление предприятием [2].

По мнению Зоу и Стана факторы подразделяются 
на две группы, такие как: влияющие (эффективность 
экспорта (количество сотрудников, общий доход)), 
функции управления экспортом, стратегии экспорт-
ного маркетинга (опыт в экспорте, технологический 
вес, международная конкурентоспособность) и 
окружающая среда [3]. Лютер и соавторы считают, 
что факторы, влияющие на эффективность экспорта, 
были разделены на три группы, такие как: бизнес, 
управление и стратегия [4]. Донтху и Ким традици-
онно классифицируют их как факторы внутреннего 
и внешнего класса [5].

Таким образом, были упомянуты внутренние фак-
торы: маркетинговые стратегии в экспорте, харак-
теристики предприятия; и факторы, относящиеся к 
поведению менеджеров. Экспорт основан на таких 
переменных, как: маркетинговые стратегии, про-
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дукт, цена, стимулы, распределение и отношения [6]. 
Факторы, относящиеся к поведению администра-
торов в международной деятельности, встречаются 
в работах Чавушгюля и Зоуна [7], а также Валоса и 
Бейкера [8]. Внешние факторы включают внутрипо-
литическую среду, внешнюю политическую среду и 
внешние социокультурные особенности.

2.1.  Типы экспорта и эффективность
Подробнее остановимся на экспортном анализе, 

важности экспорта, его типах, стратегии доступа к 
экспортным рынкам и эффективности экспорта. Экс-
порт или на простом языке «заграничная продажа» 
означает продажу собственности непосредственно 
в страну собственника или с помощью стороны за 
пределами страны и приведение стоимости (до-
хода) в страну в соответствии с законом. Как мы 
уже отмечали в начале этого вопроса, не только в 
развивающихся странах, но и в развитых странах, 
инструментарий и инструменты экономического 
роста стали предметом обширных исследований и 
дискуссий. Таким образом, многие страны отошли 
от внешних отношений, предпочитая индустриали-
зацию, основанную на внутреннем экономическом 
росте. Однако, с 1960-х годов экономическая поли-
тика оказала негативное влияние на экспорт, и этот 
подход оказался неверен.

Теоретические идеи об экспортно-ориентиро-
ванном экономическом росте или эффектах инду-
стриализации и развития, выраженные в форме 
открытого роста, были составлены из теории срав-
нительных преимуществ классического экономиста 
Дэвида Ричарда. Согласно теории, международная 
специализация является основой сравнительных 
преимуществ. Благодаря эффективному распреде-
лению специализированных и ограниченных ре-
сурсов в международном разделении труда, экспорт 
принес пользу странам, участвующим в торговле, 
что привело к увеличению национального дохода.

Одной из тем, затронутых в экономической лите-
ратуре, является тема: «Как создать быстрое и устой-
чивое экономическое развитие». Одним из путей 
обеспечения экономического роста является экс-
порт [9], поскольку теоретически экспорт оказывает 
положительное влияние на экономический рост. 
Поддержка экспорта, прямой экономический рост 
за счет увеличения выпуска экспортируемых то-
варов, а также увеличение денежной массы страны 
приводит к развитию товаров и услуг в стране, что, в 
свою очередь, способствует экономическому росту. 

Таким образом, влияние экспорта на экономиче-
ский рост:

(ı) увеличение экспорта;
(ıı) увеличение экспорта приводит к приобре-

тению и распространению новых технологий;

(ııı) раскрытие новых возможностей для экспорта, 
усиление конкуренции (международный спрос на 
международные товары);

(ıv) для стран с ограниченными внутренними 
возможностями, узкой экономикой, экономический 
рост за счет экспорта;

(v) увеличение денежного потока. Например, в 
настоящее время доля развивающихся стран в ми-
ровой торговле является примером того, что экс-
порт обладает реальной властью в экономическом 
развитии.

Если мы внимательно рассмотрим экспорт, мы 
увидим, что он имеет разные виды, такие как (ı) сво-
бодный экспорт, (ıı) зарегистрированный экспорт 
и (ııı) конкретный экспорт. Стратегии доступа к экс-
портным рынкам: (ı) косвенно (через посредников, 
отечественных и зарубежных торговцев, предста-
вительств, экспортных ассоциаций и корпораций, 
компаний, торгующих за рубежом, без согласия 
этих компаний, компаний с комбинированным экс-
портным контролем); (ıı) напрямую [10, 11]. 

На практике компании, которые начали новый 
бизнес косвенного экспорта, а затем переходят 
на прямой экспорт. Тем не менее, риск прямого 
экспорта выше, чем первого. Прямой экспорт вклю-
чает в себя девять внутренних отделов экспорта: 
офисы продаж за рубежом, зарубежные сбытовые 
бюро, зарубежные сбытовые компании, акцио-
нерные компании, агентства и дистрибьюторы, 
тур агентства, импортеры и оптовые продавцы, 
розничные торговцы на внешних рынках и элек-
тронная торговля [12].

Концепция эффективности экспорта. В 
целом, при рассмотрении вопроса об оптимизации 
экспорта, следует рассматривать, каким образом он 
проводился. Другими словами, существует потреб-
ность в точных измеримых показателях, которые 
могут быть использованы для повышения уровня 
роста экспорта. Традиционно абсолютная и относи-
тельная эффективность в макроэкономике исполь-
зовалась как в бывшем Советском Союзе, так и в Рос-
сийской Федерации [13]. Здесь абсолютная эффек-
тивность экспорта указывает отношение доходов 
от экспорта к его издержкам, иными словами, при-
быльность экспорта. Относительный показатель 
эффективности экспорта характеризует степень 
прибыльности экспорта по сравнению с продажей 
продукции на внешних рынках.

2.2.  Классификация факторов, влияющих 
на эффективность (увеличение) экспорта

Результаты исследований эффективности 
экспорта рассмотрены главным образом, в работах 
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зарубежных исследователей. Скорее всего это свя-
зано с тем, что вопросы увеличения экспортного 
потенциала в зарубежных странах начались много 
лет назад (по сравнению с Азербайджаном). Это ис-
следование стало необходимостью для них. В насто-
ящее время азербайджанские эксперты не распола-
гают достаточным пространством для изучения фак-
торов, влияющих на эффективность экспорта. Поэ-
тому были сделаны ссылки на внешние источники, 
изучены факторы влияния и их классификация.

Для сравнения, годовой отчет ВТО [1] рассмотрел 
фундаментальные экономические факторы, влия-
ющие на внешнюю торговлю и их (1) демографиче-
ские изменения, (2) инвестиции, (3) технологию, (4) 
энергию и другие природные ресурсы, (5) транс-
портные расходы и (6) учреждения.

В целом в экономико-статистической оценке, ма-
кроэкономические показатели, влияющие на эффек-
тивность экспорта это: (ı) иностранные инвестиции 
(косвенные и прямые иностранные инвестиции); 
(ıı) обменный курс (реальный и номинальный об-
менный курс); (ııı) процентная ставка (реальная и 
номинальная процентная ставка); (ıv) инфляция 
и (v) импорт. В это же время эконометрическая 
оценка проводится путем оценки зависимости эф-
фективности экспорта от макроэкономических пе-
ременных, таких как: импорт, инфляция, обменный 
курс, процентная ставка и иностранные инвестиции 
в качестве внешних зависимых переменных.

Существует тесная связь между концепцией гло-
бализации и транснациональными корпорациями, 
которая связана с высоким воздействием глобали-
зации на эти предприятия. Факторы, влияющие на 
определение рыночных позиций предприятий, вов-
леченных в экспорт из-за глобализации:

(i)	 макроэкономические: значительная разница 
в производительности между странами, про-
белы в развивающихся странах, передача тех-
нологий, резкие изменения обменных курсов, 
рост численности населения мира к 2050 году 
в основном в развивающихся странах;

(ii)	 политические: торговля, содействие регио-
нальной интеграции, увеличение либерали-
зации доходов факторов производства (ре-
гулирование освобождения от инвестиций, 
сырьевые материалы и потоки человеческого 
капитала), региональная группа, защита ин-
теллектуальных инвестиций, особенно в 
развивающихся странах в области междуна-
родного стимулирования экспорта в 3-х меж-
дународных организациях (влияние Органи-
зации Объединенных Наций (ООН), Междуна-
родного валютного фонда (МВФ), Всемирного 
банка (ВБ);

(iii)	технологические: быстрое падение операци-
онных, коммуникационных и транспортных 
издержек, экономические и технологические 
скачки, быстрые технологические транс-
ферты — умственные сектора, быстрый рост 
на международных рынках, которые могут 
быть проданы в технологиях перевозчиков с 
высоким уровнем риска, цель продажи техно-
логических сфер деятельности фирм между 
собой и растущее число кооперативного со-
трудничества;

(iv)	организационные: эффективное управление 
доступными ресурсами, не связанное с акти-
вами стратегического управления, с измене-
ниями глобальной сети [14].

(v)	 традиционные экономические исследования 
относятся к внешним источникам, таким как 
единая единица экспортной оценки, из-за 
непредставления экономических критериев. 
«Эффективность экспорта» взята из слова 
«показатель экспорта» в англоязычной лите-
ратуре, а в русскоязычной литературе такой 
же термин используется как термин «ре-
зультат экспорта». Здесь термин «Эффек-
тивность экспорта» означает весь диапазон 
измеряемых, качественных и количественных 
характеристик.

Хотя экспортная производительность имеет 
неоспоримые преимущества, существуют значи-
тельные риски, вызывающие практические труд-
ности при оценке экспорта:
	не позволяет использовать показатели эф-

фективности экспорта для их различных 
целей, идентифицирующих этап ввода;

	обменный курс национальной валюты по от-
ношению к иностранной валюте, постоянно 
меняется, что делает его трудно определя-
емым для реальной стоимости национальной 
валюты. Колебание валютных курсов зависит 
от приобретения покупателями иностранной 
валюты, а также от других факторов, на-
пример, от политических факторов;

	большинство компаний-экспортеров выходят 
на зарубежные рынки с помощью посред-
ников, таким образом, большая часть вы-
ручки от продаж остается за рубежом;

	многие предприятия, бухгалтерский учет 
по-прежнему ведут старым или смешанным 
методом, что приводит к потере в выборе 
и расчете рентабельности экспортных опе-
раций;

	при оценке эффективности экспорта, фир-
мы-экспортеры должны предоставлять не-
обходимую информацию, которая связана с 
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такими вопросами, как коммерческая тайна, 
что маловероятно.

Несмотря на то, что «Эффективность экспорта» 
широко используется в зарубежных исследованиях, 
единого подхода ее оценки не существует. Ссылаясь 
на обобщённые работы, Katsikeas, Leonidou и Мор-
гана имеется 42 показателя, из которых 23 эконо-
мических, 14 не экономических и 5 субъективных. 
Основываясь на трудности в определении концеп-
туального подхода к систематизации показателей, 
необходимо рассмотреть следующие вопросы:
	желательно, чтобы оценка эффективности 

экспорта соответствовала системе показа-
телей;

	использование абсолютных (объемы 
экспорта) и относительных величин (экспорт 
квот и т.д.) приводит к различным резуль-
татам;

	рекомендуется использовать как объек-
тивную, так и субъективную информацию для 
оценки эффективности экспорта;

	при связях с предприятиями, должны быть 
тщательно изучены внешние факторы, такие 
как: политические, социальные и культурные;

	при использовании субъективных показа-
телей оценки отношений с конкурентами не 
следует использовать общие термины, такие 
как: «хорошо» и «плохо».

Эмпирические исследования оценки экспорта, 
показывают, что предприятия склонны скрывать 
большую часть своих доходов, считая их «тайной 
предприятий». Это в свою очередь, создает труд-
ности в финансовых показателях, таких как: рента-
бельность, доходность и исследования. Факторы 
по происхождению и экономическому воздействию 
делятся на внутренние и внешние факторы. Такой 
подход можно встретить в большинстве исследо-
вательских работ. С точки зрения содержания, по-
нятие «фактор» является движущей силой процесса 
или события, и авторы пытаются различить их по 
своей природе [16]. Если конкретный сектор уязвим 
к монополии или к высокой степени вероятности 
предпринимательства, и имеет право влиять на 
внутренний и внешний рынки, то внешние факторы 
можно контролировать, то есть ограничить их до-
ступ. Контролируемые факторы влияют на саму сущ-
ность процесса и имеют возможность контролиро-
вать его в нужном направлении. Неконтролируемые 
факторы в свою очередь зависят от государства. 
Государство имеет право увеличить эффективность 
экспорта за счет регулирования тарифных и нета-
рифных ограничений к доступу на внешние рынки. 
При перечислении факторов, включенных в эту по-
следовательность глобальных тенденций в области 

технического прогресса, следует также учитывать 
климатические и географические факторы. 

Иностранные исследователи включают такие 
факторы, как: (I) экспорт маркетинговых стратегий, 
(II) управление, (III) характеристика менеджмента 
(управления), (IV) предприятие (характеристика 
и компетентность). Следует отметить, что самым 
влиятельным фактором для повышения эффектив-
ности экспорта, является практика маркетинговой 
стратегии. Что касается факторов внешней эффек-
тивности, иностранные ученые делят их на три 
группы: (I) характеристики сайта, (ıı) характеристики 
внутреннего рынка, и (III) характеристики внеш-
него рынка. Кроме того, факторы, включенные в эту 
группу, учитывают экономические, политические, 
правовые, социально-культурные, технические и 
природно-климатические особенности.

Временные факторы делятся на: (ı) постоянные 
и (II) временные. К первой группе относятся гео-
графическое положение и климатические условия, 
а ко второй группе — стратегия проникновения на 
внешние рынки [17]. Факторы воздействия пред-
ставлены в 2-х группах (I) глобальные и (II) местные 
(локальные). Местные факторы включают в себя, 
к примеру  — уровень профессионализма менед-
жеров, представленных на высоком уровне, объем 
производства, стоимость исследований, и так далее. 
На глобальные факторы оказывают большое вли-
яние курс национальной валюты или конкуренто-
способность на внешнем рынке. 

С точки зрения доступности, факторы делятся на: 
(ı) благоприятные и (II) не благоприятные. Ряд благо-
приятных факторов определяется интуитивно. В то 
же время, если классифицировать их с точки зрения 
эффективности экспорта, мы сталкиваемся с такими 
характеристиками как: площадь воздействия, сте-
пень контроля над факторами, импакт-фактор, несо-
ответствие продолжительности действия фактора, 
и направление действия эффекта. Среди факторов, 
влияющих на эффективность экспорта, необходимо 
выбрать те факторы, которые пострадали от его 
увеличения. Эти факторы с точки зрения эффектив-
ности можно разделить на три группы: технические 
характеристики предприятия и производства; ра-
бота методологии и технологии; покрытие психоло-
гических аспектов рабочей силы и руководства [18]. 
В соответствии с подходом этого автора, начиная с 
первого из этих факторов и следуя к третьему, время 
увеличивается, а расходы уменьшаются. Таким об-
разом, факторы, влияющие на событие или инди-
катор разделяют на первый, второй и т.д. [19, 20]: 

Внутренний
•	 Стратегия экспорта маркетинга (Общая стра-

тегия экспорта, экспорт планирования, Орга-
низация экспорта; Маркетинговые исследо-
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вания; Адаптация продукта; Корректировка 
цен; Вещательные каналы и их адаптация; 
Адаптация методов продвижения продукции);

•	 Характеристика и полномочие предприятия 
(Размер предприятия, предприятие роста; 
Финансовое положение; Технология позици-
онирования на внешних рынках (доля рынка, 
опыт работы на зарубежных рынках));

•	 Возможность управления (Квалификация и 
навыки, знание иностранного языка, менед-
жеры высокого уровня, опыт с иностранными 
рынками; Участие в увеличении квалифи-
кации и обучающих семинарах);

•	 Поддержка администрирования экспорта 
(Видение управления и видение будущего 
экспорта активной мотивации (стимулы), ко-
торые будут заинтересованы в экспорте).

Внешний
•	 Характеристики области (уровень отсутствия 

устойчивости участка, интенсивность техно-
логического развития в области);

•	 Характеристики внешнего рынка (экспортные 
рынки привлекательности, экспортные огра-
ничения, конкурентоспособность на экс-
портных рынках);

•	 Особенности внутреннего рынка (привлека-
тельность внутреннего рынка);

•	 Экономические (инвестиционная и иннова-
ционная среда в регионе, развитие системы 
консалтинговых и маркетинговых компаний);

•	 Политико-правовая (Проведение междуна-
родных соглашений о сотрудничестве) защи-
щающей меры (или даже укрепление) в стра-
нах-импортерах; 

•	 Правовое и нормативное регулирование 
внешнеэкономической деятельности (экс-
портные квоты, субсидии и система приви-
легий);

•	 Социально-культурные (возраст населения 
в регионе и специализация уровня, уровень 
владения иностранным языком, уровень ис-
пользования информационных технологий; 
мобильность (гибкость) персонала);

•	 Техническое (развитие рыночной инфра-
структуры региона, региональной теле-
фонной связи и развитие связи (в том числе 
доступ к сети), деятельность научно-исследо-
вательских институтов);

•	 Географический климат (географическое по-
ложение, положение природных ресурсов, 
климатическое условие).

2.3.  Необходимость новых подходов
Ненефтяной сектор Азербайджана характеризу-

ется двумя особенностями: коммерческими (сель-
ское хозяйство, ненефтяная промышленность и т.д.) 
и некоммерческими (связь, туризм, транспорт) [21]. 
Для последнего пятнадцатилетнего периода харак-
терным является актуализация состояния экспорта, 
особенно по вопросам увеличения ненефтяного 
экспорта. Таким образом, одна из основных состав-
ляющих экономической политики страны в период 
с 2008-2009 годов, особенно с 2010 года, является 
развитие ненефтяного сектора. Концепция развития 
«Азербайджан 2020: взгляд в будущее», которая 
была принята в 2012 году, а также цели по увели-
чению ненефтяного сектора, в частности, ее экс-
портного потенциала, были определены в ряде госу-
дарственных программ. Для достижения этих целей, 
что показывает важность увеличения ненефтяного 
экспорта, актуальность альтернативных вариантов 
и факторов, которые влияют на это.

	 Перед Азербайджаном стоят новые вызовы, 
стратегии, цели и важные задачи. В контексте бы-
строй глобализации, международной экономи-
ческой интеграции процессов и глобальных тен-
денций, специализация на международном рынке 
становятся все сильнее, по модели научно-обосно-
ванной экономики на основе инноваций и высокой 
добавленной стоимости. Это приводит к резкому 
увеличению конкурентоспособности на глобальном 
и региональном уровнях.

	 Использование аналитических методов, осо-
бенно в исследуемой области необходимо в целях 
расширения экспортного потенциала страны и вы-
работки новых подходов к повышению конкуренто-
способности. Проведение детальных исследований 
является одной из самых больших проблем в этом 
направлении. Без сомнений, практика будет зави-
сеть от средних и малых предпринимателей, игра-
ющих ведущую роль в экономическом развитии ин-
новационного потенциала.

	 Развитие экспортно-ориентированных малых 
и средних предприятий в стране, имеет решающее 
значение для достижения модернизации и диверси-
фикации экономики. Установлено, что развитие МСП 
(малые и средние предприятия), в частности, содей-
ствие экспортно-ориентированной деятельности 
(I) руководителей предприятия (профессиональное 
управление), (ıı) инновационная ориентация, (III) об-
ласти и конкурентоспособности, и (IV) институцио-
нальные ограничения.

3. Выводы
Наибольшим интересом государства в прове-

дении открытой экономической политики, является 
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не только достижение благополучия страны, но и ее 
устойчивость. В то время как социально-экономиче-
ские цели и задачи практически идентичны для всех 
стран, пути их реализации и инструменты различны. 
Каждая страна имеет свою модель, но при этом учи-
тывается практика единства и опыта.

Конкурентоспособность в мировой экономике в 
условиях глобальных вызовов всегда актуальна, она 
обеспечивает экономическую безопасность страны, 
способствует развитию сырьевых товаров и услуг в 
стране, спрос на свободную конкуренцию на между-
народных рынках и благосостояние населения.

В Азербайджане эта проблема важна, поскольку 
экономика, имеет широкий спектр возможностей 
для экспорта природных ресурсов, для перехода к 
экономике знаний, высоким технологиям.

Многие факторы, которые влияют на ненефтяной 
экспорт это: международные, региональные, нацио-
нальные, макро- и микро-социально-культурные, 
политические, экономические факторы и т.д. Многие 
факторы затрудняют принимать решения лицу, для 
увеличения экспортного потенциала. С этой точки 
зрения, важно определить факторы, а также оценить 
их распространенность, которые имеют большое 
значение для механизма принятия решений. В то 
же время, отдельные исследования класса произ-
вольных факторов должны быть обоснованы и глу-
боко исследованы, что, в свою очередь, определяет 
позицию страны в экспортной политике, в какой 
степени и когда она будет достигнута — всё это на-
ходится в непосредственной связи.
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